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Kyselyyn vastasi 44 elintarvikeyrityksen edustajaa

Henkiloston maara
1-5 29,5% —
27 % 20 % 9% ;
o o _ (o)
Uusimaa Pohijois- Varsinais il 18,2%
Savo _Suomi 11-20 2,3%
21-50 9,1%
51-100 13,6%
7% Etela-Pohjanmaa 101-200 6,8%
5% Satakunta, Kanta-Hame, Pirkanmaa, Etela-Savo, Keski-Suomi yli 200 20,5% S
2% Paijat-Hame, Kymenlaakso, Etela-Karjala, Pohjois-Pohjanmaa, Kainuu
Ei vastauksia: Pohjois-Karjala, Pohjanmaa, Keski-Pohjanmaa, Lappi ja Ahvenanmaa
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Vastauksissa edustettuna 18 eri toimialaa

32 % hedelmat, marjat ja kasvikset

20 % mylly- ja tarkkelystuotteet
20 % leipomo
16 % liha- ja siipikarja

16 % valmisruoat

Muut (alle 10 % vastaajista): tukkutoiminta, meijeri, luonnontuotteet, mausteet, 6ljykasvit, kahvi ja paahtimo,
alkoholijuomat, kala, lastenruoka, panimo- ja virvoitusjuomat, makeiset ja keksit, lemmikkien ruoka
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Kuuluuko yritys luomulainsaadannon
mukaiseen luomuvalvontaan?

14%
KYLLA, MUTTA... ...emme valmista
talla hetkella
luomutuotteita
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Luomun kehityssuunnat yrityksen nakokulmasta

ettd luomun merkitys yrityksessa
pysyy ennallaan tai kasvaa

LUOMUN MERKITYS YRITYKSESSAMME

ettd kotimaan kuluttajien kiinnostus KOTIMAAN MARKKINAT/ KULUTTAJIEN KIINNOSTUS
pysyy ennallaan tai kasvaa LUOMUUN

KOTIMAAN MARKKINAT/ FOOD SERVICE ASIAKKAIDEN
KIINNOSTUS LUOMUUN

VIENTI/ KULUTTAJIEN KIINNOSTUS LUOMUUN
VIENTI/ FOOD SERVICE ASIAKKAIDEN KIINNOSTUS LUOMUUN

m kasvaa voimakkaasti ~ ® kasvaa jonkin verran M pysyy ennallaan Hvahenee M en osaasanoa
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ettd kotimaan food service -asiakkaiden
kiinnostus pysyy ennallaan tai kasvaa

LUOMUMARKKINAT JA NIIDEN KEHITYS




Luomutuotannon ja -kulutuksen kasvun veturit ja esteet

Meillé luomutuotantoon siirtymisessd auttoi kolme asiaa:

Toimintatapojen kehittiminen . Lc')'ysimme" vi/jelyt?iTintac'v.l?. sopiv?n 'y.hte{'.styc'ikumppan{'{”.l naapl'J.riti/.gszfg, - jonka
kanssa oli yhdessa jarkevdd tehda viljelyd luomussa. Ndin saatiin riittdvé

\ peltopinta-ala luomua jatkojalostustoimintaa ajatellen.
Asiakkailta tullut kysyntd ja kannustin luomutuotteiden saatavuudesta

Halu lopettaa kasvinsuojelu- ja torjunta-aineiden kéytto.

*  Luomun hyoétyjen esiintuominen

“Puhtaus, ekologisuus ja maku vetureina.”
“Ilhmisten ymmdirrys terveellisestd ruoasta on liséiéntynyt ja luomun arvostus sen kautta kasvanut.”

“Kuluttajat ymmadrtdvét paremmin tuotteen viljelyn vaikutukset. Kysyntd on kasvanut myés Horeca puolella.”

* Luomu arvovalintana
“On joukko ihmisid, joihin ei vaikuta energian hinnan nousu jne. He ostavat silti luomua sen hyétyjen takia (luonnon

monimuotoisuus, maku, varmuus siité ettei ole kasvinsuojeluaineita tai kemikaaleja).”

* Yleinen tiedotus ja koulutus ruoka-alan asioista.

LUOMUMARKKINAT JA NIIDEN KEHITYS



Luomutuotannon ja -kulutuksen kasvun veturit ja esteet

Kasvun esteet Vastaukset numeroitu sen mukaan, kuinka usein aihe toistui vastauksissa. 1 = toistui eniten

1. Hinta 3. Saatavuus

* Kuluttajilla ostohalua, mutta maksuvalmius on heikentynyt « Tarvittavien raaka-aineiden vaatimaton tarjonta, esim. luomuohra

* Kulutuksen esteend kaupan hinnoittelu * Jos kysynta olisi tasaista ja ennakoitavissa ympari vuoden, saatavuus
* Kuluttajille kaupassa hinnat liian korkeat olisi parempi.

* Private Label syonyt monessa kategoriassa luomutuotteiden valikoimaa
“Kuluttaja ei ymmdrrd valvontaa ja siité koituvia kuluja eikd ole ja usein myds laatua.

valmis maksamaan luomusta enempdd.”

“Esteend Horeca-tuotteiden osalta on tuotteen saaminen séédnnélliseen
kdyttéon asiakkailla. Menekki hyvin vaihtelevaa ja yksikot tekeviit
2. Byrokratia ja saantely ylldttdvid muutoksia kdyttdmissddn tuotteissa (mm. tukirahojen

* Raskas kirjanpito muutokset tuoteryhmistd toiseen). “
* Valmistuksen turha byrokratia

* Luomutuotannon kasvanut saantely

4. Muuta
“Suomalaisten metsien keruualueiden kuuluminen luomuun ja
valvonta on pelleilyd.” “Karttojen teon kalleus ja luomualueiden pirstaleisuus.”
“Suomen tulkinnat luomukeruutuotteiden polusta on viety niin ”Luomua merkittévédmpié sertifiointeja on tarjolla. Luomun merkitys
ddrimmilleen, ettd luomukeruun osuus on sen johdosta romahtanut. tulee olemaan vain kéytédnnéssé kasvinsuojelu-/lannoiteainepuolella.”

LUOMUMARKKINAT JA NIIDEN KEHITYS




Luomuraaka-aineita Luomuraaka-aineiden
hankitaan paasaantoisesti... saatavuus koetaan...

9%
heikko

20 %
omasta
raaka-aine- o
tuotannosta 63 %
suoraan

tuottajalta

29 %
tukku-
toimittajalta 23 %
tyydyttava
40 %
elintarviketeollisuudelta

_~ SAVON

/ KOULUTUSKUNTAYHTYMA
ELINTARVIKKEIDEN VALMISTUS JA MARKKINOINTI




SAVON

KOULUTUSKUNTAYHTYMA




B

Vastaajat kokivat, etta

yrityksess5 Iuomuun Iiittyvat LUOMUN YMPARISTOVAIKUTUKSET
asiat ovat hallussa

T TS
LUOMUN TUOTANTOMENETELMAT JA
LUOMU TUOTEKEHITYKSESSA

97% 39|
LUOMUVIESTINTA/-MARKKINOINTI

/

LUOMUN VIENTIOSAAMISESSA

B hyvin ® huonosti ™ En osaa sanoa

LUOMUN PAKKAUSMERKINNAT
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LUOMUUN LITTYVA LAINSAADANTO JA KASVUN TAVOITTEET




Kuinka hyvin yrityksessanne tunnetaan EU:n luomulainsaadanto ja 1.1.2022 voimaan
astuneen uuden luomuasetuksen muutokset seka luomuun liittyvat erityispiirteet?

GMO-KIELTO E

SATEILYTTAMISKIELTO

NANOMATERIAALIEN KAYTTOKIELTO - (I S 2 A

ERILLAANPITO LUOMUN JA TAVANOMAISTEN TUOTTEIDEN SEKOITTUMISEN ESTAMISEKS| ([ e

SALLITUT APUAINEET (ESIM. VOITELUAINEET) 40% | 37%

VALMISTUKSESSA KAYTETTAVAT SALLITUT PARANTEET (AROMIT, LISAAINEET, ENTSYYMIT) 26% 23%

| | | | | | | | | |
PAKOLLISET PAKKAUSMERKINNAT

LUOMUSUUNNITELMA, KIRJAPITO SEKA MUUT LUOMUASETUKSEN MUKAISET ASIAKIRIAT | e

SALLITUT PUHDISTUS- JA DESINFIOINTIAINEET VALMISTUKSESSA JA VARASTOINTITILOISSA

SAADOKSEN MUKAINEN AINESOSALUPA MUIDEN KUIN MAATALOUSPERAISTEN
LUOMUAINESOSIEN SALLIMISEEN LUOMUELINTARVIKKEISSA

ASETUKSEN MUKAINEN LUOMUSERTIFIKAATT! | 7 —" e
| | ! !

B hyvin hallussa W tarvitsemme lisdtietoa M ei tunneta/en osaa sanoa

= SAVON
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Yrityksen johto

Tuotanto
Vastaajat kokevat, etta Tuotekehitys T
luomuosaamisen taso on .
riittiva yritysten Markkinointi 66% 9% 25%
tuotantoketjun eri osissa Myynti _ 70% 5%  25%

Hankinta _ 77% 23%

Vienti - 30% 18% 952%
muu, mika _ 10% 90%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

mKylla ®mEi m®mEn osaasanoa
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Huomioidaanko henkiloston rekrytoinnissa luomuosaamisen taso?

9%
EN OSAA
SANOA

LUOMUOSAAMINEN JA OSAAMISEN KEHITTAMINEN

Mita luomuosaamista henkilostolta vaaditaan rekrytoidessa?

Ei mitaan, henkilosto koulutetaan ja perehdytetaan
tehtavaan. Erityista huomiota kiinnitetaa erillaan
pidon vaatimuksiin seka saastumisen ja
sekoittumisen ehkaisyyn varastossa ja kasittelyssa.

Ymmartaa, miten luomu eroaa tavanomaisesta
Luomuperuskurssin suorittaminen

Aiempi kokemus, jos luomun tuotevastaava
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Henkiloston luomukoulutus

v" Yrityksen sisdinen koulutus:

* Perehdytys tyosuhteen alussa

* Taydennyskoulutus tyosuhteen aikana, kun
vaatimukset, lainsaadanto, toimintatavat tai raaka-
aineet muuttuvat.

Osana yhtion muita koulutuksia

Koulutuksen jarjestaja
v’ Raatalsidyt koulutukset ja ostopalvelut
¢ tuote- ja laatupaallikot seka laatuosasto
s yrittdja itse
¢ Valvira
¢ tuotteen valmistaja uuden tuotteen yhteydessa

v Luomuvalmistuksen lapikdynti (luomusuunnitelma),
raaka-aineiden varastointi ja kasittely, luomutuotteen
valmistus seka omavalvonta.

v Luomutarkastuksen jalkeen kidydaan lapi poikkeamat
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Onko yrityksille suunnattu

luomuelintarvikkeiden valmistamiseen, 299, @
markkinointiin seka valvontaan liittyva EN OSAA

ohjeistus ja tiedottaminen riittavaa? -

T
@EIDEN KEHITTAMINEN ERI ASIAKASRYHMILLE 39%
VALVONTAAN LITTYVA OHIEISTUS 77%
: - : KULUTTAJAMARKKINOINTIIN KOTIMAASSA 57%

Onko mielestasi yrityksille
saatavilla riittavasti luomuun @OD smvm@ 41%
KULUTTAJAMARKKINOINTIIN KV-KAUPASSA 25%
VIENTI FOOD SERVICE MARKKINOINTIIN 20%
PUOLIVALMISTEIDEN VALMISTUS KOTIMAAN TEOLLISUUDELLE 29%
PUOLIVALMISTEIDEN VIENTIIN TEOLLISUUDELLE 25%

M riittdvasti ™ huonosti ™ erittdin huonosti ™ ej koske meita % SAVO N

KOULUTUSKUNTAYHTYMA

MITEN ALOITTAA LUOMUTUOTTEIDEN VALMISTAMINEN?

liittyvaa tietoa ja koulutusta?

LUOMUOSAAMINEN JA OSAAMISEN KEHITTAMINEN




Minka tahon tulisi mielestasi
antaa yrityksille luomuun
llittyvaa ohjeistusta,
koulutusta ja tiedottamista

84%

RUOKAVIRASTO

LUOMULIITTO RY 57%

PRO LUOMU RY 45%

LINTARVIKETEOLLISUUSLITTO R 43%

LUOMUINSTITUUTTI

MTK (MAA- JA METSATALOUSTUOTTAJAIN KESKUSLIITTO) 25% e
Muu, mika?

PROAGRIA Uusi jarjesto tai virasto

BUSINESS FINLAND/FOOD FROM FINLAND -OHJELMA Lehdistdn sitouttaminen
AMMATTIKORKEAKOULUT Puutarhaliitto

AMMATTIOPISTOT (TOINEN ASTE) Luonnonvarakeskus LUKE

YLIOPISTOT

MUU, MIKA? 9%
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Luomuopetuksen nykytila ja koulutuksen kehittamistarpeet (LUKOKE) -hanke
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Kyselyyn vastasi 13 ruokapalvelun edustajaa

31% 15%

Uusimaa Pohjois-
Pohjanmaa

Alle 10% Pirkanmaa, Paijat-Hame, Etela-Savo, Pohjois-Savo, Keski-Suomi

Ei vastauksia: Varsinais-Suomi, Satakunta, Kanta-Hame, Kymenlaakso,
Etela-Karjala, Pohjois-Karjala, Etela-Pohjanmaa, Pohjanmaa, Keski-
Pohjanmaa, Kainuu, Lappi, Ahvenanmaa

Annoksia vuorokaudessa

100 - 199 1 7,7%
200 - 499 2 15,4%
500 - 999 2 15,4%
1 000 - 1 999 1 7,7%
2 000 -4 999 3 23,0% |
5000 -9 999 0 0,0%
10 000 - 14 999 1 7,7%
yli 15 000 3 23,1% | <
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Vastauksissa edustettuna erilaisia ruokapalvelutoimijoita

92 %

Julkinen ateriapalvelu:
Koulut, paivakodit, korkeakoulut, vanhushuolto, sote

31 % lounasravintola
23 % kahvila

3 % A la Carte -ravintola
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Luomun kehityssuunnat ruokapalvelun nakokulmasta

B kasvaa voimakkaasti M kasvaa jonkin verran  H pysyy ennallaan B vdhenee M en osaasanoa

62 %

vastaajista arvioi, etta

ruokapalvelun luomun kaytto LUOMUN KAYTTO

kasvaa jonkin verran tai
kasvaa voimakkaasti

ASIAKKAIDEN KIINNOSTUS LUOMUUN

% SAVON
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Ruokapalveluiden luomun kayttoon ja siita viestimiseen liittyy tiettyja

saadoksia. Mitka seuraavista mielestasi <oskevat ammattikeittioita?

RUOKAPALVELUIDEN TULEE KUULUA LUOMUVALVONTAAN, JOS KAYTTAA JA o 20
TARJOAA LUOMUTUOTTEITA. - -
RUOKAPALVELUIDEN LUOMUN KAYTTOA VALVOO KUNNAN 209 e e
TERVEYSTARKASTAJA. - - -
RUOKAPALVELUT VOIVAT KERTOA LUOMUN KAYTOSTA ASIAKKAILLEEN
(1) 0, 0,
UOKAPALVELUT SAAVAT KAYTTAA VIESTINNASSAAN EU:N LUOMUMERKKIA
LUOMUTUOTTEET TULEE PITAA OMASSA VARASTOSSAAN ERILLAAN MUIS 539 ooy |
ELINTARVIKKEISTA. - -

mkylla mei ™Enosaasanoa

_~ SAVON
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Onko ruokapalveluille saatavilla riittavasti
luomuun liittyvaa tietoa ja koulutusta?

Minka tahon tulisi
mielestasi antaa
ruokapalveluille

luomuun liittyvaa
ohjeistusta, koulutusta
ja tiedottamista?

PRO LUOMU RY

KOCENTRIA/PORTAAT LUOMUUN -
OHIELMA

RUOKAVIRASTQ

AMMATTIOPISTOT (TOINEN ASTE)
AMMATTIKORKEAKOULUT

YLIOPISTOT

% SAVON
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vetoa

luomu nahdaan tarkeana osana yritysten toimintaa

food service markkinat nahdaan kasvavana potentiaalina luomutuotteille
pitad panostaa luomutuotannon lisdaarvosta seka positiivisista
vaikutuksista viestimiseen tutkitun tiedon avulla

tulee panostaa tuotakehitykseen eri asiakasryhmille

tarvitaan lisaa osaamista luomuun liittyvista erityispiirteista

Luomun perustiedot tulee olla kaikilla elintarvike- ja ammattikeittidoalan
ammattilaisilla hallussa

tulee lisata yhteistyota kaikkien ketjun toimijoiden kanssa myos
valvontaviranomaisen
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